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Antligen kan vi svara ja.
Det finns en jacka till Busbyxorna.

Busbyxan éar ett helsvenskt foretag
nischat pa stryktaliga basplagg for
utelek i det smaruggiga nordiska kli-
matet. Deras forsta produkt, Busbyx-
orna hdanger redan pa manga krokar

i forskolornas kapprum. Nu kommer
den sjalvklara uppfdljaren - Busjackan
- dar foretagets kunder tagit aktiv del i

designprocessen.

Nastan direkt efter lanseringen av den
svenska 6verdragsbyxan Busbyxan bdrjade
kunderna fraga efter en lika stryktalig jacka.

Bavernylon, som Busbyxorna tillverkas av,
ar forknippat med arbetsklader for tuffa miljcer.
Byxorna star emot smuts, vata och vind (utan att
vara impregnerade med kemikalier), de spar tvatt
och de haller for att arvas flera ganger om.

- Sa sjalvklart valde vi bavernylon dven till jackan,
sdger Lena Eliasson, som startat och driver webbuti-
ken busbyxan.se

— Men innan vi borjade skissa bjod vi vara kunder
att komma med synpunkter, forslag och 6nskemal
om hur jackan skulle se ut.

Resultatet av kundsamradet blev en ofodrad skal-
jacka utan trendiga dekordetaljer och utan onédiga
tampar och knappar.

— Eftersom kladerna inte sys i ett lagprisland
utan i Boras ar den avskalade, funktionsfokuserade
designen en forutsattning for ett rimligt pris, sager

Lena Eliasson.
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- Nastan alla andra sager att det inte gar, men vi
vill bevisa att det gar att att producera barnklader
i Sverige. Och att det blir en bra affar for miljon,
foraldrarna och for vart foretag.

- Sjalvklart skulle vi tjdna mer pa kort sikt om vi
producerade i ndgot lagprisland. Men vi bygger ett
varumarke som ska vara reko pa alla plan, sa det har
ar ratt val pa sikt.

Konceptet tycks vara attraktivt. Lena Eliasson ar
glad for en snabbt 6kande efterfragan. Och detta
i princip utan att Busbyxan haft kapital for att be-
kosta traditionell marknadsforing.

— Istallet jobbar vi aktivt med hemsidan, nyhets-

brev och blogg. Nojda kunder tipsar sina vanner. De

busbyXan.se

ar vara basta saljare.
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